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Wohin reisen die Deutschen 20067

Zum vierten Male wurde am Lehrstuhl fur Organisations- und Wirtschaftspsychologie
der Universitat Miinchen in Zusammenarbeit mit Erlebnis + Trend eine Studie
.Reiseprognosen 2006” Uber die vermuteten Tops und Flops im Reisejahr 2006
ermittelt. Beteiligt haben sich 70 anerkannte Tourismusexperten

Prognose

Toplénder und -regionen

Kontinental gesehen geht Europaals ein-
deutiger Sieger hervor. Uber 56 Prozent der
Experten gaben bei den Trendreisezielen
im Jahr 2006 Linder/Regionen in Europa
an; vor allem Siideuropa wird gefragt sein.
Hier driickt sich sicherlich ein starkes 5i-
cherheitshediirtnis der Deutschen aus, die
lieber nicht so weit weg von zu Havse ver-
reisen wollen. Immerhin an zweiter Stelle
(mit 18 Prozent) licgen die arabischen Staa-
ten. Es sind die ,guten Araber®, hei denen
man gerne seinen Urlaub verbringt — vor
allem in Dubai.

Deutschland bekommt in diesem Jahr ei-
nen Juliballbonus™. Die Experien nehmen
an. dass viele Deutsche wegen der Fulbiball-
WM zuhause bleiben werden. Aber auch
die steigende Zahl der Nichturlauber (z.B.
Arbeitslose und Geringverdiener) und die
relativ stahile Sicherheit sind fiir die Wahl
Deuntschlands als Urlaubsziel ausschlag-
eebend.

Auf den nachiolgenden Plitzen der 2006
~Zulegenden® Linder wurden Spanien und
die Tiirkei favorisiert. Allerdings: Diese
Studie wurde durchgetfiihrt, als die Vogel-

grippe noch nicht die tiirkische Kiiste er-
reicht hatte. So kinnte sich das Ranking
in Abb. 2 leicht verschieben und die Tiir-
kei als Reiseziel gegeniiber den nachfol-
genden Destinationen abfallen.

Topstadte

Berlin ist nach Meinung der Tourismus-
experten die beliebteste Reisezielstadi
2006; es profitiert von seiner groflen Inter-
nationalitie, der FuBball WM, der Fertig-
stellung des neuen Hauptbahnhofs und
einem Kulwrstadtbonus (Kulturhaupt-
stadt). Dahinter folgt Miinchen, nicht
zuletzt auch wegen des breiten Kulturan-
gebots. Barcelona als drittgenannte Trend-
stadt hat ein fiherdurchschnittlich positives,
Holles” Tmage und eine junge und kreati-
v Atmosphiire (Kunstevents). Dubai ist
mittlerweile offenbar eine Standardloca-
tion geworden.

USA, der Flop 2006

Eine riicklinfige Nachfrage werden im
Jahr 2006 nach Einschiitzung der Experten
in erster Linie die USA verbuchen; Griin-
de: die strikten Einreisebedingungen und
die Politik der Bush-Administration. Vom

Sideuropa

schlechten Preis-Leistungsverhiilinis kinn-
ten Ttalien und Spanien und andere Lin.
der wie die ,teure” Schweiz beeinflusst
werden. Interessant, dass Italien wie schog
im letzten Jahr auf der . Verliererstraffe®
seoriet wird. Ein lange Zeit aufzebantes
schlechies Image istso leichi offenbar nich
wieder loszuwerden. Fiir die arabischen
Linder einschlieBlich der Tiirkei und
Agypten wird die latente Terrorismusangst
als negatives Element angegeben. Nicht nur
die Vogelarippe — auch die neu eingefiihr-
ten schwarzen Listen fir problematische
Fluglinien und das Billigimage kinnte
nen Aufschwung der Tiirkei bremsen,

Stadtefiops

Dien ersten Plate unter den absteig
den® Stidien nimmt Paris ein. Dic Gr
de: Jugendkrawalle, Angsl vor ein
Terroranschlag in einer Metropole,
Fulball-Wh in Deutschiand, die aul
deutsche Stidieziele schwiichen wi
Mew York leidet vor allen Dingen u
den strikien Einreisebestimmungen fiir
USA und unter der Angst vor T
schligen. Auch bei London haben dit
Menschen die Attentate noch nicht ve
eSS

Deutschland

Arabische Staaten |

Abb. 1: Vermutete Trendreiseziele nach Destinalionsregionen —
wegen der FuRbal-WM bleiben viele Deutsche zuhause
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Abb. 2: Vermutele Trendrelsaziele nach LanderRegionen — :
Tirkel kGnnte wegan der Vogelgrippe noch weiler EDMSGM:
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Abb. 3: Trendreiseziele Stadie 2006 — auch Berlin profitiert von
der FuBball-Wi
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Abb. 4: Lander/Regionen, die 2006 absteigen kdnnten - dia
neven Einreisebedingungen hallen viele Deulsche von einer
Heise in dis USA ab

flir Mahreiseziele ausgegeben
wird.
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Was sollte der Buchhiinder dar-

Die Flops 2006 kinnen aber
2007 schon wieder im Mittel-
feld oder relativ weil oben ste-
hen. Denn die Bilder von
Katastrophen sind avch irgend-
wann wieder aus den Kiipfen
der Menschen, Siehe Sildost-
asien: Die Befragten prognos-
tizieren hier einen leichten
touristischen Aufwind, . Para-
doxerweise wird sich nach der
Flutkatastrophe und dem teil-
weisen Wiederanfbau die Ka-
tastrophenkiste sensationell
eut vermarkien lassen®, meint
ein Experte. Stidostasien —
vielleicht ein , Geheimtipp™,
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Abb. 5: Mégliche Stadteflops 2008 — Paris hat derzeit ein

auslermen? Der Dentsche ist nach
wie vor sehr reise- und urlanbs-
freudig. Er ist bzw. bleibt preis-
sensibel, Er ist nicht allzu stark
festgelegt auf ein Ziel, auch wenn
er dieses schon linger bevorzugt,
sondem bereit, im Kopl ,umzu-
buchen®; denn viele Ziele sind
austauschbar. Gewichtige Ereig-
nisse wie Terroranschlige, MNa-
turkatastrophen und Epidemien
haben immer eine manchmal so-

Dinge sein, wie 2.B. die neuen
Einreiseformalititen in den USA,
die als | Jistig” empfunden wer-

Sparen?

Il Baedeker gewinnt Weitbewerb

Italien), kinnen lange anhalten.

Der Deutsche, meinen die
Tourismusforscher, findert
auch bei den Finanzen seine
Strategie gegeniiber 2005
nicht. Er wird im Jahr 2006

Aus (bor 1.200 Bewerbungen
wurden von einer hochrangigen
Jury 365 Institutionen, Crgani-
sationen und Firmen aus den

Bereichen Kuttur, Technlk, Wis-
pro Person fiir eine Woche Ur- | senschaft, Wirtschaft und Sozi-
laub in einem Fernreiseziel | ales ausgewshit, die sich
wieder ungefihr genauso viel | aplasslich der FuBball-\Wh in
Geld locker machen wic 2005, | Deutschiand al= Orte dar

Nur jeder fiinfie Experte ist
der Meinung, dass weniger
Geld ausgegeben wird. Fiir die
Branche also eine eher positi-
ve Nachricht: 31,5 Prozent der
Experten meinen, dass dieses
Jahr sogar etwas mehr Geld

ldeen” prasentieren diren. Be-

wahll: Baedeker.

dingung: Alle ,Orte” missen dem Ansprum genigen, ,Deutschiand
In herausragender Weise zu vertreten” und in der Lage sein, mit
Jdeen fiir Gegenwart und insbesondere Zukunft varanzubringen®,
Aus der groBen Zahl der Bewerbungen wurde nur ain Verlag ausge-

Und: Es scheint sich der Trend
zu multiplen Reisen fortzusetzen;
man michte mehr sehen, mehr be-
suchen, auch wenn alles kann kurz
und kilrzer ist. Das wiirde bedeu-
ten, dass man mehr Reisefiihrer

kauft....
H. NkGEN. KAGE MANN, STEFANIE
HARSELMANN, MARTINA
GLUTHMANN

Ein vollstindiger Bericht dber die
Ergebnizse der Schnellumirage
FRelsaprognosen 2006 ist fir 48
Euro erhdalifich bei: Efebnis+Trand,
Postfach 210143, 80671 Minchen.
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gar langanhaltende Wirkung auf
die Menschen, Reiseerschwer-
misse kinnten aber auch andere
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den. Schlechte Tmages, wenn sie
einmal aufgebaut sind (Beispiel




